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Marca de

SUCESSO

Os niimeros falam por si: em 12 anos, a producio passou

de 130 mil garrafas, em 1990, para 7,5 milhoes, ntimero re-

ferente a 2002.

astou apenas uma década para

que o Porta da Ravessa atingisse

a lideranca do mercado, gragas a

uma excelente rela¢do qualidade-preco,
wma imagem bem cuidada e, claro esta,
um grande trabalho da equipa de endlo-
gos da Adega Cooperativa do Redondo.
Estes sdo os frutos de uma estratégia
exemplar, onde a qualidade se aliou a ex-
periéncia, com bom-senso e irreveréncia.
«Uma supermarca é aquela que ofe-
rece aos seus consumidores uma van-
tagem emocional e fisica significativa,
acima da sua concorréncia, vantagem
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essa que é desejada (conscientemente
ou ndo) pelos seus clientes, que a reco-
nhecem e estdo dispostos a pagar por
ela». Baseada neste pressuposto, a Or-
ganizacdo Superbrands distinguiu o
Porta da Ravessa, colocando-a entre as
50 melhores marcas de Portugal.

Esta distinc¢ao ficard perpetuada no pa-
pel, publicada num livro daquela organi-
zacdo totalmente independente, editado
em mais de 25 paises. Portugal vé pela
primeira vez esta publica¢do nas suas bi-
bliotecas, a qual reconhece no Porta da
Ravessa «uma das marcas que se eleva-
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ram a partir do seu produto de qualida-
de, oferecendo um beneficio claro e dife-
renciador, cumprindo promessas, ge-
rando notoriedade, assumindo uma per-
sonalidade e escala de valores definidos,
e permanecendo fiel a0s seus principios».
Com rigorosos padroes, faz-se valer de
uma boa imagem, que cativa um alarga-
do leque de consumidores.

Mas nao é apenas ao nivel da ima-
gem que este vinho apresenta trunfos.
Também no contetido ha evolugio e
consisténcia, gracas a um excelente tra-
balho do reconhecido endlogo Anténio
Saramago e do jovem Pedro Hipédlito.

Ao longo dos anos, estes foram o
grande veiculo de transmissdo da qua-
lidade do Porta da Ravessa, mas outros
meios contribuiram para a notoriedade
e popularidade da marca, seja no des-
porto — nomeadamente no todo-o-terre-
no, ciclismo e futebol — para além de
campanhas de publicidade na impren-
sa escrita e em "outdoors", accdes de de-
gustacao, presencas em feiras e certa-
mes, bem como diversas campanhas ao
nivel de assessoria de Imprensa. Estdo
abertas as portas do sucesso.



